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Muita tinta tem corrido sobre a filantropia empresarial e
sobre a responsabilidade social das empresas. Hoje sabe-se
que, seja pela perspectiva de uma consciéncia social ou pela
de um interesse préprio esclarecido, responder as
necessidades das pessoas pobres e atingir os Objectivos do
Milénio (ODM) deve tornar-se parte central do modelo de
negdcio das empresas, em especial daquelas que actuam em
paises em desenvolvimento. Esse é um dos aspectos em
debate a 25 de Setembro nas Nac¢des Unidas, durante o
Encontro de Alto Nivel sobre os ODM.

Quando 189 lideres mundiais se encontraram na viragem
do novo milénio, em Setembro de 2000, nas Nac¢des Unidas
em Nova lorque — no que foi o maior encontro do género
na histéria da Humanidade —, defrontaram-se com o
gigantesco desafio de haver 50 mil mortes didrias devido a
pobreza e a doenca. Isto numa época em que o mundo
disfrutava de prosperidade e avancos tecnoldgicos sem
precedentes.

Tornou-se claro para aqueles lideres que este nivel de
pobreza extrema e de crescente desigualdade era
moralmente inaceitdvel e politicamente insustentdvel. O seu
compromisso foi extraordindrio: “libertar os nossos
concidaddos da indignidade e do sofrimento da pobreza
abjecta”. Desta Declaracdo do Milénio emergiram os 8
Objectivos de Desenvolvimento do Milénio, um conjunto
de metas minimas e mensuraveis, a ser antingido até ao ano
2015.

Os governos e seus representantes eleitos tém, como €
ébvio, a principal responsabilidade na obtencdo dos
Objectivos. Mas existem poucos casos de sociedades e
paises gerando riqueza e reduzindo a pobreza sem recurso
ao poder do sector privado.

Esse poder vai para além da mdxima “ndo praticar o mal”
(respeitar as leis, os direitos humanos e o ambiente). No
caso de empresas actuando, por exemplo, em Africa,
significa também responder a cinco perguntas antes de
tomarem decisdes:

|. Estamos a criar empregos para os pobres! Referimo-nos
ao aligeiramento das exigéncias de qualificacdes formais
(sem baixar as competéncias esperadas), a subsidiar os
custos de deslocagdo ou ainda a aproximar o trabalho das

vidas dos pobres (pela localizagdo da empresa, pelo
ajustamento de hordrios ou ainda por um ambiente de
trabalho ndo discriminatdrio).

2. Estamos a criar riqueza para os pobres! A forma mais
dignificante de apoiar os pobres é adquirir-lhes bens e
servicos. Tradicionalmente, compra-se-lhes bens que eles ja
antes produziam com qualidade. Mas as empresas
responsdveis adicionam valor produzindo bens com eles
(co-produzir em vez de outsourcing ).Vender aos pobres, a
custo  reduzido, bens ou servicos que lhes sdo
habitualmente  inacessiveis, constitui  também  uma
importante contribuicdo.

3. Estamos a aumentar a capacidade dos pobres? A
formacdo € aqui essencial, bem como a utilizacdo de
tecnologias e recursos locais em lugar de solucdes mais
complexas e caras (sempre que tal for possivel). Isto
permitird aos pobres envolver-se mais no negdécio da
empresa.

4. Estamos a influenciar polfticas governamentais que
afectam o emprego, educacdo, salde e condi¢cdes
infraestruturais dos pobres!?  Se os principais lideres
empresariais num pafs publicassem uma carta aberta no
principal jornal nacional antes da discussao do Or¢camento
de Estado, instando o Governo a alocar recursos adequados
a saude e a educagdo bdsica, tal poderia ter mais impacto do
que financiar algumas escolas ou centros de sadde.

5. Certificamo-nos de que as receitas fiscais que geramos
chegam aos pobres? E sabido que uma parte significativa da
despesa publica ndo chega aos cidaddaos comuns. Exigir mais
transparéncia e prestacdo de contas aos organismos
publicos terd impacto positivo nas vidas dos mais pobres.

Se a quantidade de palavras escritas e ditas sobre a pobreza
mundial e os Objectivos do Milénio tivesse impacto, hd
muito que aquelas metas teriam sido alcancadas. As
empresas tém pouca paciéncia para retdrica. Somos a
primeira geracdo que pode realmente eliminar a pobreza
extrema, a iliteracia e a doenca — e juntos podemos fazer
isso acontecer.
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